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Methode

Grundgesamtheit: Deutschsprechende Bevélkerung im Alter ab 14 Jahren in privaten

Haushalten mit Telefonfestnetzanschluss in Sachsen-Anhalt.

Stichprobe: Reprasentative Stichprobe von 10.545 Personen befragt.
Dabei wurden 4.518 Interviews mit Kabel-Haushalten realisiert, darunter
504 Interviews im Ausstrahlungsgebiet Zeff. TV
503 Interviews im Ausstrahlungsgebiet TV:Halle
501 Interviews im Ausstrahlungsgebiet TV Dessau
502 Interviews im Ausstrahlungsgebiet Stadtkanal Burg
501 Interviews im Ausstrahlungsgebiet RFH
501 Interviews im Ausstrahlungsgebiet RBW
502 Interviews im Ausstrahlungsgebiet PUNKTum
500 Interviews im Ausstrahlungsgebiet MDF.1 und

504 Interviews im Restgebiet von Sachsen-Anhalt.

Durchfuhrung: Telefonische Interviews (CATI) zentral von den ENIGMA GfK
@M“‘“ Telefonstudios aus
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Methode

Auswabhlverfahren: Auswabhl der Zielpersonen nach Zufall anhand der "ADM-
Auswahlgrundlagen fur Telefonstichproben”

(mit Berucksichtigung auch nicht eingetragener Telefonnummern)
Pro Haushalt waren mind. 10 Kontaktversuche vorgeschrieben.

Die Auswahl der Zielperson im Haushalt erfolgte nach Zufall.

Transformation/
Gewichtung: Die Daten wurden wie folgt behandelt:

- Umwandlung der Haushaltsstichprobe in eine Personenstichprobe
(= 1. Transformation)

- Angleichung der Kontaktchancen von Haushalten mit
Mehrfachanschlissen und normalen Telefonanschlissen durch
einen weiteren Transformationsschritt (= 2. Transformation)

- Iterative Gewichtung nach Geschlecht x Alter x Gebiet It.
Statistisches Landesamt Sachsen-Anhalt.

Feldzeit: 08. November und 14. Dezember 2005
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Lokale Fernsehanbieter in Sachsen-Anhalt
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Empfangssituation
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Empfangssituation nach Regionen
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Empfang von lokalen Fernsehprogrammen im Kabel
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Potenzielle Nutzer (= kann lokale Fernsehprogramme
empfangen) nach Alter
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Potenzielle Nutzer (= kann lokale Fernsehprogramme
empfangen) nach Geschlecht
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Seher (schon gesehen) auf Basis Potenzieller Nutzer
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Seher (schon gesehen) auf Basis Potenzieller Nutzer - Alter
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Seher (schon gesehen) auf Basis Potenzieller Nutzer - Geschlecht
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Sender innerhalb der letzen 4 Wochen gesehen (Weiterer
Seherkreis) auf Basis Potenzieller Nutzer

Nov./Dez. 2005
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Sender innerhalb der letzen 4 Wochen gesehen (Weiterer
Seherkreis) auf Basis Potenzieller Nutzer - Alter
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Sender innerhalb der letzen 4 Wochen gesehen (Weiterer
Seherkreis) auf Basis Potenzieller Nutzer - Geschlecht
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Sender innerhalb der letzten Woche gesehen (Engerer Seherkreis)
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Seher innerhalb der letzten Woche gesehen (Engerer Seherkreis)
auf Basis Potenzieller Nutzer - Alter
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Seher innerhalb der letzten Woche gesehen (Engerer Seherkreis)
auf Basis Potenzieller Nutzer - Geschlecht
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Reichweiten Analyse: Lokale Fernsehanbieter in Sachsen-Anhalt

Ubersicht
TV:H 65 sall 97
TV Dessau s2 [NIS7
SKB o5 59
RFH [ 69 a3l o8
rew B8 60 ]

MDF.1

Lokalprogramme gesamt

MDR Fernsehen

-

N
ﬂ
(0)]

9)]
(09]

|
(9))
a1l
(0]
=
[00)
mI

22 78
0 20 40 60 80 100 o5
Basis: Potenzielle Nutzer
B Seher gestern B Engerer Seherkreis
Weiterer Seherkreis B schon gesehen EN’GMA GFK

Lt TR D N S Ry ety TR TR ]



ENIGMA GfK  Reichweiten Analyse: Lokale Fernsehanbieter in Sachsen-Anhalt Nov./Dez. 2005

Nutzungshaufigkeit der lokalen Fernsehanbieter in einer Woche:
Stammseher/Gelegenheitsseher
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Verweildauer im lokalen Fernsehprogramm im Tagesverlauf
(in Minuten/Montag-Freitag 5.00-24.00 Uhr)
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Anzahl ,Nutzer von lokalem Fernsehen* im Haushalt

@ Anzahl Personen im
Haushalt tber 14 Jahren

Zeff.TV 2,2 Personen

TV:H 2,0 Personen

TV Dessau 1,9 2,2 Personen
SKB 2,0 2,0 Personen

RFH 2,1 Personen

RBW 2,1 Personen

PUNKTum 2,3 Personen
MDF.1 2,0 Personen

Lokalprogramme Gesamt 1,8 2’0 Personen Basis: Potenzielle Nutzer
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Lokale Medien im

Vergleich
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Vermissen des lokalen Fernsehens nach Ausstrahlungsgebieten
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Wichtigste Medien fiur lokale Information

nach Ausstrahlungsgebieten
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Reichwelten Analyse:
Lokale Fernsehanbieter In

Sachsen-Anhalt
November/Dezember 2005

Markte in Bewegung




